Pénzkeresés az interneten

Valédi lehetdségek elemzése és osszehasonlitdsa

Annak, aki komolyan pénzt akar keresni az interneten

Ennek a tanulménynak a frissitési datuma: 2011. majus 15.

Ez azt jelenti, hogy utoljara ekkor aktualizaltam ezt az 6sszeéllitast. Ha most, amikor On ezt olvassa,
ez az id6pont nem tdnik tul kdzelinek, akkor érdemes letéltenie a legfrissebb véltozatot.

Az internetes pénzkeresés lehetGségei ugyanis gyorsan valtoznak. Miért alapozna a dontését
esetlegesen régi informéciokra?

A tanulmany legfrissebb valtozatat itt tudja letolteni:
www.internetespenzkereset.hu

E tanulmanyt igyekeztem a lehetd legkevesebb oldalra formdzni, azért, hogy ezt On minél
gazdasagosabban kinyomtathassa. Gyakran sokkal kényelmesebb és hatasosabb elolvasni egy ilyen
tanulmanyt kinyomtatva. Ha teheti, nyomtassa ki a tanulmanyt!

Copyright informéciok:

Ezt a tanulmanyt valtozatlan formaban tetszlegesen, korldtozds nélkiil terjesztheti, csatolhatja mas
termékekhez, de 6nalléan pénzért nem értékesitheti. A tanulmany tartalmabol részeket nem emelhet
ki, és azokat semmilyen mas mdédon nem hasznalhatja fel.
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http://internetespenzkereset.hu
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Ki is ez a Bak Janos?

Ne féljen, nem fogom terhelni Ont a teljes életrajzommal, csak azokat a részleteket szeretném
kiemelni, amik fontosak e tanulméany szemszogébdl.

A magyarorszagi szakma Ugy ismer engem, mint internetmarketing szakért6t. Ennek az alapja az,
hogy

Tobb mint 200 cikket irtam az online sajtéban az internetmarketingrél;
o Azlizlettars” c. Uzleti magazin INFOTECH rovatanak éllandé szerzéje vagyok;

e Magyarorszagon elséként (vagy az els6k kozott) publikaltam egy ingyenes e-kdnyvet a
keresGoptimalizalasrél (Google titkok: Hogyan keriiljlink az elsé talalati oldalra a Google
keresGben?);

e Tdbb mint 100 honlap kialakitdsdban vettem részt tanacsaddoként;

e 2005-ben elinditottam ingyenes, egyéves internetmarketing tavoktatasomat, melynek
jelenleg is tobb mint 5000 olvaséja van.

e Emellett irtam egy Uzleti kdnyvet, mely 3000 nyomtatott példanyban kelt el eddig (Az okos
pénz visszatalal cimmel).

Pilat Gabor, Az (izlettars magazin Menedzsment rovatanak egyik dllandé szerz8je ezt irta:

»Ha valakibe belebotlunk az utcan, az 70%-ban biztosan valamilyen tanacsadd. Befektetési,
értékesitési, szervezetfejlesztési, marketing- és a jo ég tudja még milyen, de tanacsadd. Csakugyan
[étezik ennyi j6 tandcs és jO tanacsadd? ... Ha szeretnénk leellendrizni, kérdezzik meg t6le, hogy
mibdél élne, ha nem tandcsadé volna?

Eddig a tanacsadason kivil milyen sikereket ért el olyan hasonlé teruleteken, mint ahol most
tanacsot ad? (Mert ugye elképzelhetd, hogy el6bb lett »politikus«, aztan lett »pénze«.)”

Mivel ez egy teljesen jogos felvetés, hadd menjek elébe a kérdésnek.

2005-ben az internetmarketinget kiilfoldi forrasokbdl megismerve, kitanulva inditottam el egy
Uzlettarsammal sajat vallalkozdsomat, a Silihost Kft.-t, mely webtéarhely és domainregisztracios
szolgéltatasokat nyujt (www.silihost.hu). A cég marketingjét kizarolag az internetmarketingre
alapoztuk. A masfél éves felfutasi idGszakot kbvetd évben ugy értiink el évi korilbelil 30 millié
forintos netto forgalmat, hogy hirdetésre eddig 6sszesen nem kéltottiink 100 000 Ft-nél (1) tdbbet.
Mivel az atlagos megrendelési tétel nalunk 3-15 000 Ft kozott van, ez két és fél év alatt egy tébb
ezres Ugyfélkor kiépitését jelenti, akiket ugyanazokkal a marketing médszerekkel kozelitettiink meg
és gyGztiink meg, amiket az ingyenes tavoktatasban is tanitok, és melyekre ez a mostani tanulmany is
épdl.

Azt hiszem, e szamok magukért beszélnek, Ggyhogy most mar forditsuk a figyelmet inkabb az On
internetes pénzkereseti lehetéségeire!
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Az internetes pénzkereset harom jellemzo csoportja

Az interneten szerencsét prébalé vallalkozo alapvet6en haromféle, egymastdl lényegesen eltérd
vallalkozasi modell egyikén indul el. Azért nevezem 6t ,,szerencsét probalo vallalkozénak”, mert
minden hattérismeret vagy alapozas nélkul egyszer csak bent talalja magat a mélyvizben. Ennek
eredménye a legtobb esetben jol elére lathatd: hosszabb-révidebb kapaldzés utan visszakapaszkodik
a partra. Azaz az Ujdonsult vallalkozé a kezdeti kudarcok utén visszakapaszkodik a (latsz6lagos)
biztonsagot nyujté alkalmazotti Iétbe.

Tehat ha valaki még tud is Uszni, és ezért Ugy dont, hogy meghdditja az 6cednt, megfelel6 ismeretek
nélkill az energidja hamarosan kiapad, a testi tartalékai elfogynak, ezért kénytelen mihamarabb
visszafordulni, és csak drlilhet, ha még kozel van a part... Masrészrél viszont kezdheti az alapozasnal
is. Megtanul hajét kormanyozni, és megépiti vagy megeépitteti a sajat hajéjat, vagy esetleg tarsul
masokkal, és kdzosen tizemeltetnek egy hajét: akarmelyik megoldast is valasztja, biztosan Uj
dimenzidk nyilnak meg el6tte. De az is lehet, hogy nincs is kedve allanddan hajdékazni, inkdbb csak
szervezi a kereskedelmet mésok hajéin.

Hasonl6an valogathat ki-ki az internet pénzkereseti lehetéségeibdl, feltéve, ha egyaltalan tudja, hogy
mit miért érdemes valasztania, és az mivel fog jarni.

Milyen lehetGségek vannak tehat az interneten tudatosan épitkezé véllalkozo el6tt?

e Sajat Otlet alapjan felépiteni egy teljesen 6nallg, az internetre épiil6 vallalkozast;

o Ugyfeleket szerezni masok internetes vallalkozasainak, és megélni az altaluk biztositott
jutalékbol;

e Bekapcsolddni egy network marketing ,,2” vallalkozésba (vannak, akik ezt netweb
marketingnek hivjak).

A kovetkez6kben sorra vessziik ezeket a lehetGségeket, kielemezve, kihez, miért, melyik vallalkozas
illik a legjobban.
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Magyarorszagi tapasztalatokkal felvértezve induljunk el
itthon

Mint latni fogjuk, a jellemzé magyarorszagi internetes pénzkereseti lehetéségek besorolhatok a fenti
harom csoport egyikébe. Természetesen nem allitom, hogy minden egyes honi véllalkozas
egyértelmlen besorolhatd, a tudatos valasztast azonban mindenképpen megkonnyiti az, ha
rendszerben szemléljiik az internetes pénzkeresés lehetségeit.

Arra viszont nem is vallalkozom, hogy e tanulmény keretében a nagy nemzetkdzi piac internetes
lehetSségeit taglaljam. Ugy gondolom, hogy ha valaki megfelel& nyelvtudassal és kitartassal
rendelkezik, akkor a nemzetkozi piacon torténd érvényesiiléshez tanuljon kinti szakért6ktél, ahogyan
azt én is tettem, és teszem. (Személyes megkeresésre szivesen adok személyre szabott ajanlasokat.)

A tapasztalatom az, hogy a honi viszonyok elég sok tényez6ben gyokeresen eltérnek attél, amit valaki
a nemzetkozi piacon tapasztal. Ezért azok a ,,jatékszabalyok”, amik kint mérvadoak, sokszor itthon
teljesen félrevezethetik a vallalkozokat. A magyar piac kis piac, és ezt tudomasul kell venni, annak az
elényeivel és hatranyaival egyltt. Ha sz6 szerint alkalmazzuk a nemzetk6zi tanacsokat, akkor sok
felesleges kort teszlink, mig esetleg a Iényegre ra sem talalunk.

Engedtessék meg, hogy egy példa erejéig — nevének emlitése nélkil — vitaba szalljak az egyik jeles
honi internetmarketing szakértével. (A tanulmany szempontjabél nem baj, ha On ezt a szakmai
kérdést nem érti teljesen, ezt csak a szemléletmdd miatt hozom fel példaként.) A
keresGoptimalizalasi szakért6knek kilfoldon van egy dltalanosan elfogadott nézete, miszerint a mai
viszonyok mellett igy tudunk jelent8s forgalmat elérni a keresdk segitségével, ha nem egy-két,
hanem ink&bb egy-kétszaz kulcsszéra optimalizéljuk a honlapjainkat. Mert az elsé — és
legfontosabbnak érzett — 5-10 kulcsszavunkkal tgysem valdszin(, hogy bejutunk a Google elsé talalati
oldalara, a tobbi kétszaz — gyengébb — kulcsszo egytt viszont tud annyi forgalmat hozni egyditt, mint
amennyit az ergsebb 5-10 hozna.

Az emlitett magyarorszagi kollégdm az oktatasaiban sz6 szerint atvette ezt a nemzetkdzi iranyelvet.
Pedig ez ma még Magyarorszagon tobb helyen is santit. EIGsz0r is nem igaz, hogy a legfontosabb
kulcsszavainkkal nem tudunk bekertilni a Google elsé 10 talalataba. Masodszor pedig tudomasul kell
vennlink, hogy a magyar piac kicsi, ezért a nagy szamok torvénye nem ugy m(ikoédik itthon, mint az
angol nyelvtertleten. Az emlitett elsé 5-10 legfontosabb kulcsszé mellett olyan elenyészéen kis
szamban keresnek rd az emberek a véllalkozasunkhoz k6t6dé masodlagos 200 keresészdora, hogy
egyszerlien — ma még — nem éri meg foglalkozni vellik. Ha tehat valaki a jézan ész sz(irgjét atugorva
megvaloésitja a fenti nemzetkozi ajanlast, akkor rengeteg munkat 6l bele a semmibe. Ezért ajanlom
Onnek e tanulmany tovabbolvasasat, mert ez kizarélag az itthoni tapasztalataimra épiil6 internetes
stratégidkat, megélhetési lehetdségeket mutatja be.
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A siker alappillérei:

A kovetkezd fejezetekben sorra veszem azokat a legfontosabb szempontokat, melyeket egy
tetsz6leges vallalkozds inditasanal érdemes atgondolni. Ezek a szempontok akkor is nagy segitségére
lesznek, ha On nem az internetes vallalkozas mellett dont.

E szempontokat a siker alappilléreinek neveztem el, mert az On vallalkozasanak a sikere nagyon nagy
részben azon malik, hogy ezeknek a szempontoknak mennyire felel meg. Miutan végigvettik a siker
alappilléreit, sorra megnézziik, hogy az internetes vallalkozasok tipusaira melyik mennyiben all:

1)  Sajat otleten alapuld, 6nall6 vallalkozés
2)  Jutalékot hozo forgalomszerzés

3-A) Hagyomanyos network marketing
3-B) Network marketing ,,2”

Természetesen részletesen bemutatom mindegyik pénzkereseti lehetséget, a network marketing
»2”-tis, melyet lehet, hogy On még csak felliletesen ismer. Ezeket a vallalkozasi (pénzkereseti)
formékat annak a fényében fogjuk megitélni, hogy a siker alappillérei kdzil melyiket mennyiben
teljesitik be.

Kivancsi On arra, hogy a sajat elképzeléséhez és lehetdségeihez melyik internetes pénzkereseti forma
illeszkedik a legjobban? Akkor nézziik maris az elsG, az egyik legfontosabb alappillért!

1. Ismétl6d6 bevétel

Ez egy nagyon izgalmas kérdés, kiilondsen azért, mert a vallalkozok 99 szazaléka a véllalkozas
megalapitdsa el6tt egydltaldn nem is veszi fontoldra ezt a szempontot, pedig a hosszu tavu sikere
igen nagy részben ezen fog muini.

Arrol van sz6, hogy egyes tipusu véllalkozasok természetes velejardja az, hogy az tigyfelek Gjra és Gjra
vasarolnak (ugyanott), mig mas tipusu tzleteknél ez nem, vagy nem tipikusan jellemzé. Ennek a
megvilagitasara vegyiink néhany példat.

Ablakgyarto vallalkozas

Nézziik meg, hogy a képzeletbeli ablakgyarunk hogyan teljesiti be az ismétl6dé bevétel szempontjat.
Vonatkoztassunk el minden mas szemponttdl (ar, mindség, stb.), és csupan azt vizsgaljuk, hogy
mennyire valdszind az, hogy egy egyszer mar megszerzett vevd Ujra vasarolni fog.

Ez nagyon valdsziniitlen! Hiszen minden hézba ablak csak egyszer kell. Kivételt képezhet mondjuk egy
olyan viszonteladd, akivel a vallalkozonk szorosabb kapcsolatba keriil, és 6 ajanlani fogja az
tgyfeleinek. De vegyuk észre, hogy ez az épitési vallalkozo, aki viszonteladoként mikodik, valdjaban
Ujra és ujra uj Ggyfeleket kozvetit ki, azaz az egy lGgyfélre jutd ismétl6dé bevétel itt is szinte nulla. Egy
1-t8l 5-ig terjedd skalan ennek a vallalkozdsnak az ismétl&ds bevétel szempontjabdl egy 1-es értéket
adhatunk csak.

Autés DVD lejatsz6 eszkoz forgalmazé

A kovetkez6 képzeletbeli vallalkozdnk egy kész terméket importal. Mennyire lehet szamitani arra,
hogy egy autds vevéje belathato idén beliil Gjra vasarolni fog t6éle egy hasonld markaju, csak Gjabb
készliléket? Lévén ez az eszkdz nem olyan rovid élettartamu, és emellett a markah(iség kiépitése sem
egyértelmd djdonsiilt vallalkozédnk szamara, az ismétl6d6 vasarlasra elég kicsi az esély.

Osztalyzat: 1-es.
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Gumiszerviz

A kovetkezd képzeletbeli vallalkozonk egy autdgumi kereskedést nyitott. Megint csak tekintsink el
minden mas szemponttdl (ar, konkurencia, stb.), és vizsgaljuk meg azt, hogy a visszatér6 vasarlok
szempontjabdl hogyan teljesit ez a vallalkozas.

Ugye ez egy fokkal mér jobb. Hiszen a legtdbb autds szervizben végezteti el a téli-nyari gumik
cseréjét, és id6rél idére Uj gumikat is vasarol. Ha elégedett volt a kiszolgaldssal, akkor nagyon
valészind, hogy visszatér. A bevétel ismétl6désének a gyakorisdga azonban nem idedlis, mert
jellemz6en egy autds egy évben csak kétszer-haromszor fordul meg a gumiszervizben. Viszont a
vallalkozas el6nyére szolgal, hogy akinek tobb autdja van, az valdszinlileg mindegyiket ugyanoda
fogja vinni.

Mindent 6sszevetve ennek a vallalkozdsnak az ismétl6d6 bevétel szempontjara egy 4-es osztalyzatot
adhatunk.

Telefonszolgaltatas

Ez egy elIméleti példa, mert kezd6 vallalkozdnk aligha tud alapitani egy telefontarsasdgot. De
vizsgaljuk meg, hogy egy telefonszolgaltaté hogyan teljesit az ismétl&dé bevétel terén!

Azt hiszem, nem kell sokat ragoznunk a kérdést, mert mindannyian tapasztaljuk: hdnaprél hénapra
fizetink egy (vagy tobb) ilyen tarsasdgnak. Nekik az ugyfelet elég egyszer megszerezniuk, utana az
rendszeresen igénybe veszi a szolgaltatdst, csak arra kell tigyeljenek, hogy ne veszitsék el 6t. Ez a
vallalkozas jelest kap az ismétl6d6 bevétel szempontjara.

Osszefoglalas

Ugye mar érti a Iényeget? Lehet azon az alapon véalasztani véallalkozast, hogy mi tetszik, vagy hogy
milyen killonleges termék forgalmazasi jogat tudjuk megszerezni. De ha tudatosan olyan véllalkozast
valasztunk, ami ismétl6dé bevételt hoz, akkor elég egyszer megszerezniink az lgyfeleket, és utana
mar csak a megtartasukrdl kell gondoskodnunk. Minél er6sebb az ismétl6d6 bevételre hajlama egy
vallalkozasnak, az anndl stabilabban fog miikodni, még akkor is, ha a vallalkoz6 maga mar kevesebb
id6t akar vagy tud tolteni a vallalkozasaban.

2. |dGigény, passziv jovedelem

Sokféle motivacio lehet abban, ha valaki vallalkozast kivan inditani. Biztosan fontos ezek kozl
azonban az, hogy hosszu tavon tobb id6t szeretne tolteni a csaladjaval, a hobbijaval, szrakozéssal.
Erdemes ezért elre megfontolni, hogy a kiszemelt vallalkozasnak mennyi lesz az idigénye. Az
idGigényt természetesen a varhatd nyereség mértékében kell szemlélni: Hidba tlinik elfogadhatonak
az idGigény, ha a vele elérhetd haszon is kevés, akkor csak jelent8s tdlmunkaval érhetd el a megfelel§
életszinvonal. Ebbdl a szempontbdl azok a vallalkozdsok az idedlisak, amik nagy kezdeti lendilettel
indulva egyre kevesebb munkéaval egyre tébb bevételt hoznak.

Az olyan vdllalkozas, ami a kezdetekben sem igényel jelentds id6raforditdst, nem tal valdszerd.
MegfelelS hattérrel (értsd: tudas, t6ke, stb.) ez el6fordul, de nem jellemzé. Adhatunk 6tdst tehat egy
olyan vallalkozasnak, ami kezdetben sok energiat igényel, de a befektetett idé hosszu tavon
megtéril: néhany év alatt az id6sziikséglet jelentésen csokken, majd pedig kialakul a passziv
jovedelem. A passziv jovedelem onnan kapta a nevét, hogy nem kell érte aktivan megdolgozni, akkor
is jon, amikor nem tesziink érte semmit.

Van néhdny jellemz6 passziv jovedelemfajta, csak hogy néhanyat kiemeljek kozilik:

o Befektetés (t6zsde, cégvasarlas, stb., mind jellemz&en elég sok tékét igényel, és elég
kockazatos)

e Sajat véllalkozast olyan szintre emelni, hogy mar a tulajdonos aktiv kézremiikodése nélkil is
folyamatosan pénzt hozzon neki
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e HAldzati marketing (a vasarl6i halézat kiépitését a termékforgalmazo cég azzal honorélja,
hogy folyamatos jutalékot fizet a haldzati vezetd csoportjabdl szarmazé forgalombal)

A passziv jovedelem nagyon fontos a nyugdijas évek szempontjabdl is. Ha valaki nem rendelkezik
passziv jovedelemmel, akkor a teljesit6képességének csokkenésével 6sszhangban fog esni az
életszinvonala is, mert a nyugdijrendszerre sajnos egyre kevésbé szamithatunk...

3. Tapasztalat, tanulhat6sag

Nem mindenki alkalmas minden véllalkozasra. Vannak olyan véllalkozasok, melyek a vallalkozd
el6képzettségébdl fakaddan maguktdl adddnak, mig masok tanulhatdak. Lévén most az internetes
vallalkozéasokat vizsgaljuk, a tanulhatdsagnak kiiléndsen nagy szerepe van.

ElGre sz6lok, hogy az internetes vallalkozasok k6zott nemigen taldlhatd olyan, amit vagy meglévé
tapasztalat, vagy megszerzett tapasztalat nélkil sikerre lehet vinni! Le kell rombolnom azt a tévhitet
—havan ilyen —, hogy az internetes vallalkozasok konnytik, és elegendd hozzéjuk ismerni az internet
kezelését.

Igen, ez szlikséges, de nem elégséges feltétele egy sikeres internetes vallalkozasnak. A tébbi
szlkséges tapasztalat megszerzése a tanulhatésagon mulik.

4. Termékfejlesztés, allandé megujulas

Egy véllalkozasnak kritikus eleme az, hogy mindig ott tud-e maradni a legjobbak k6z6tt: id6rél idére
meg tud-e Ujulni, Iépést tud-e tartani az idével. Ez leggyakrabban a kdvetkez6 médok egyikén valdsul
meg:

e A meglévs termékek (és szolgéltatasok) tovabbfejlesztésével
o Ujtermékek (és szolgaltatasok) kifejlesztésével
e A kindlt termékpaletta bovitésével

Azok a cégek, melyek sajat terméket forgalmaznak, jellemzéen azok tovébbfejlesztésével, illetve U]
termékek fejlesztésével fejlédhetnek. Azok a cégek pedig, melyek méasok termekeit forgalmazzék, a
termékskala bévitésével, aktualizdlasaval tarthatjak a |épést.

A termékfejlesztésre azért van sziikség, mert — kilondsen az internetes véllalkozasoknal — a lényeg a
termékekben (vagy szolgéltatasokban) van.

5. Egyediség: kitlinni a tobbiek koziil

Az egyik legnagyobb hiba, amit egy véllalkozo elkdvethet, az az, ha hasonlitani akar a tobbiekre.
Akkor az 6 véllalkozdsa csak egy lesz a sok kozil. Miért valasztana egy lgyfél éppen az 6 ajanlatat, ha
az pont ugyanazt sugallja, mint mindenki mésé?

Mar a tervezés fazisaban at kell gondolni, hogy a leendé vallalkozasunk mitdl lesz egyedi. Az
egyediségiink kell, hogy meghatarozza a versenyelGnyiinket a tobbiekkel szemben.

A versenyel6ny hallatdn a legtobben az olcsé arra gondolnak. Igen, ez egy komoly versenyel6ny
lehet, de nagyon veszélyes erre épiteni egy vallalkozast. Ugyanis meddig lesz a mi &runk a legjobb?
Addig, amig méasok — ugyanilyen, piacszerzési megfontolasbdl — alank nem igérnek. Ha a
versenyel&nytink kizarolag az olcsé arra épil, akkor méasok arcsokkentésére mi is csak tovabbi
arcsokkentéssel valaszolhatunk, és igy folyamatosan csokken mindenkinek a haszonkulcsa. Az
arverseny-spiralbdl igy csak a legtGkeerésebb és a legtobb forgalmat bonyolitd tud kikertlni
gydztesil, a tobbiek ténkremennek.

s sr

A versenyel6ny kialakitasara az alacsony ar helyett — vagy mellett — sokkal célszer(ibb felt{inGen
kitlinni a tobbiek kéziil. Az egyediséget nehéz a piaci kornyezettdl szétvdlasztva vizsgalni, ezért talan
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a legjobb az, ha ezt a torekvést a sajat példankon keresztil vilagitom meg. A Silihost
(www.silihost.hu) alapitasakor a jo ar mellett mindjart két erés versenyelényt is megterveztink:

1. Olyan szuperszamitdgépes szervereket alkalmaztunk, hogy mi lettlink Magyarorszag leggyorsabb
tarhelyszolgéaltatdja (és igy is hirdetjik magunkat); 2. A célcsoport megszolitasara készitettiink egy
ingyenes, egyéves internetmarketing tavoktatast, ami azota is nagy sikernek érvend
(www.silihost.hu/tavoktatas.html).

Az egyediségre torekvd stratégia mar szamtalanszor bizonyitott. Miért hagyna ki ezt a szempontot az
0j vallalkozasanak megtervezésekor?

6. A piac telitetlensege

Nehéz érvényestlni egy olyan piacon, ami mar latszolag telitett a mi termékeinkre vagy
szolgaltatasainkra nézve. llyenkor piacot csak masok ellenében, az 6 piaci részesedéstiket lefaragva
nyerhetiink. Természetesen a meglévé piaci szereplék foggal-korommel védeni fogjak a
részesedésiiket a piaci tortabdl, és ezt rdadasul tehetik Ugy, hogy feltehet6en megvan hozza a
t6kéjuk is: az eredményeik megé6rzéséhez elegendd a profitjuk egy részét visszaforgatniuk. Egy Uj
szerepld viszont csak Ugy tud kihasitani valamit maganak, ha kockaztat: agresszivan reklamoz,
Ugyfeleket csabit el mastdl, stb. Ez mind komoly t6keeré6t feltételez. (Egy telitett piacra torténd
betdrés j6 példaja volt a harmadik magyarorszagi mobiltelefon-szolgaltatd indulésa, ha még
emlékszik ra.)

Telitetlen piacot két mddon talalhatunk:

1. atermék 0j, még nem eléggé kozismert;
2. aterméket vasarlok kore (a célcsoport) folyamatosan béviil.

Akdr az egyik szempont megléte is elegendd ahhoz, hogy komoly reményeket taplalhassunk
vallalkozasunk sikere irant. Persze, ha egy vallalkozasra mindkét szempont igaz, az még biztatobb.

Talan egy kicsit tobb figyelmet igényel a masodik pont: mikor tekinthet6 bévilének a vasarldk kore.
Természetesen itt nem arra gondolok, hogy a fiatalokbdl felnGttek lesznek, akik, miutan elkezdenek
pénzt keresni, mindenféle termékre Uj vasarlderst jelentenek. Erre varni ugyanis tul lasst az On
vallalkozdsanak. Egy igazi példa ellenben a folyamatosan b&vils célcsoportra példdul az
egészségmegOrzG6 vagy taplalék-kiegészitd termékeket fogyasztdk kore: Egyre tobben ismerik fel az
egészségtelen életmdd és étkezés veszélyeit, és prébalnak tenni valamit az egészségiik megbrzéséért.

7. Alacsony kockéazat

Amikor jon egy jo Otlet, vagy még inkdbb egy jo lehet8ség, a kezd6 vallalkozd hajlamos alulbecsilni a
vallalkozas kockazatdat. Pedig sokszor az alaposabb elemzés rdvildgitana arra, hogy a jo lehet6ség
val6jadban — az § szamdra — csak egy jonak tiin6 lehet8ség. A kockdzatot minimum harom vonalon
ellendrizni kell:

e Megtéril-e a vallalkozasba fektetett pénz?

e Megtériil-e a vallalkozasba fektetett id6?

e Milyen mértékben érinti a vallalkozot, ha a vallalkozas nem valik be? (Azaz a vallalkoz6 pénz-
és idGtartalékai mennyire sinylik meg az esetleges kudarcot?)

Ahhoz, hogy egy nagyobb kockazatot magdaban rejt6 vallalkozast sikerre vigylink, nem elegendé
kockazatvisel6 személyiséggel birni, hanem rendelkezni kell olyan tartalékokkal (vagy aktualis
munkahelyinkrdl szarmazé folyamatos megtakaritasokkal), amikbdél a nem vart koltségeket is fedezni
tudjuk, vagy amikbdl az esetleges kudarc esetén egy masik vallalkozast is el tudunk inditani.

Vagy, inkabb olyan vallalkozasba kezdeni mar most, ami kevésbé kockazatos.
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8. Fliggetlenség

Egy véllalkozas mar 6nmagéaban is nagyobb fliggetlenséget jelent, mint alkalmazottként dolgozni. Itt
is vannak azonban még kildnbségek. Hogy egy példat emlitsek név nélkil, az egyik legnagyobb
nemzetkozi taplalékkiegészitéket forgalmazo vallalat tiltja, hogy a termékforgalmazdi a sajat
honlapjukon feltlintessék a termékek nevét, fényképét, leirasat. Ennek biztosan megvan a maga oka,
de az On véllalkozasanak a fliggetlenségét jelent8sen csorbitja egy ilyen szabalyozas.

Nemcsak az internetes megjelenést, hanem az izletmenetet, az email-marketing hasznélatat, és sok
mast is korlatozhatnak a cégek, akikkel egytuttmdkodink, vagy akiknek a termékeit értékesitjik. Ha
valaki kreativ vallalkozd, és ki akar tlinni a tobbiek kozil, akkor célszer( olyan lizletekbe fognia, ahol
viszonylag nagy lesz a fiiggetlensége.

9. Kész honlap

Az internetes vallalkozasok elemzésének utols6 szempontja az, hogy az a cég, amelyik termékeire a
véllalkozasunk épit, biztosit-e szamunkra egy honlapot, amivel mar egybél el tudunk indulni. Ez a
kérdés azért kertilt az utolsé helyre, mert egy honlap viszonylag kénnyen megrendelhets. Szamos
buktatoja lehet viszont a honlapkészitésnek:

¢ Nem olcsd: nalunk, a Silihostnal a honlapkészités 2008-ban atlagosan 70-150 000 Ft k6zott
van (www.silihost.hu/honlapkeszites.html);

e Ha az ligyfél az internetmarketinget napi szinten nem hasznalé honlapkészit6t biz meg, akkor
valoszinlileg egy nagyon szép, de értékesités szempontjabdl elég haszontalan honlapot fog
kapni;

¢ Ahonlapkészités tébb honapot is igénybe vehet, és addig elveszhet a vallalkozas kezdeti
lendiilete vagy versenyelGnye.

Ha tehat valaki az interneten szeretne pénzt keresni, a szinvonalas és az Uzleti cél szempontjabdl is j6l
teljesit6 honlap alapvet6 fontossagu. Ha pedig egy ilyet kapunk ingyen — vagy jelképes 6sszegért —, az
nagy lendiiletet adhat a kezdé vallalkozasunknak.

Végére érve a leendé internetes vallalkozdsunk sikerét meghatarozé szempontoknak, most
elemezziik ezek alapjan a vallalkozasok egyes tipusait!
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Sajat dtleten alapulo, 6nallé vallalkozas

Amikor valaki 6nall6 véallalkozasba kezd, akkor altaldban azt értjik alatta, hogy alapit egy kft-t vagy
bt-t, vagy kivéltja a vallalkozdi engedélyét, és elkezd felépiteni egy tgyfélkort a vallalkozasédhoz. Ha
valaki ugyanezt az interneten teszi, nincsen sok kiilénbség, csupan jellemz&en az, hogy a
mikodéséhez nem kell fizikailag boltot nyitnia. Es persze masfajta 6tletek kellenek az internethez,
mint a nagyvilagban méshova.

Vegyluk sorra, hogy a siker alappillérei hogyan val6sulnak meg egy sajat 6tleten alapuld internetes
vallalkozésban!

1. Ismétl6d6 bevétel

Itt csak ismételni tudom dnmagam, hogy az ismétl6dé bevételek megalapozzak a vallalkozas stabil
fennmaradasat és fejl6dését. Ha a vallalkozas jellege olyan, hogy az ligyfelek tobbsége Ujra és Ujra
vasarol, vagy szolgdltatast igényel, akkor a meglév6ek megtartdsa mellett az uj Ggyfelek folyamatos
novekedést hoznak. Ellenkezé esetben allanddan uj tigyfelek utdn kell nézni, hogy egyaltalan szinten
tarthassuk a vallalkozést.

Gyakran talalkozhatunk az interneten azzal az ajanlassal, hogy keressuink pénzt gy, hogy sajat ,,info
termékeket” készitlink és értékesituink. A digitalis termék lehet példaul egy e-kényv, vagy egy e-
tanfolyam (mely ak&r multimédia elemeket is tartalmazhat). Azaz, ha értiink valamihez, akkor azt
ontsiik formaba, és adjuk el.

Azonnal latjuk, hogy egy ilyen vallalkozds az ismétl6d6 bevételre elég gyenge osztalyzatot kaphat.
Ismétl6dés legfeljebb akkor fordulhat eld, ha azonos célcsoportoknak tobb terméket is készitlink
(készitettiink) és forgalmazunk, hiszen ugyanazt a terméket ugyanannak tébbszér nem tudjuk eladni.
Osztalyzat tehat: 1-es.

Egy masik jellemzd internetes vallalkozas az, ha sajat webaruhazat nyitunk. Az aruk széles valasztéka
esetén a webaruhdz valéban vissza tud csabitani vevéket, kiilondsen, ha azon a terileten a
webdruhazak k6zo6tt nincs nagy verseny, vagy, ha olyan hozzaadott értéket kapnak a vevék, ami miatt
azok nem mennek el mdshova vasarolni. Latni kell azonban azt, hogy a vev6k keze nincs megkotve:
ha most t6link vették a tévét, egyaltaldn nem biztos, hogy jovére t6llink fogjak venni a porszivét is.
Osztélyzat: 3-as.

Ezért az ismétl6db bevételek szempontjabdl a legjobb vallalkozasi 6tletek azok, ahol a vevéknek
akkor kell aktivan beavatkozniuk, ha el akarnak menni mashoz. Lassunk egy példat is erre:
Képzeletbeli vallalkozasunk kinaljon internet-alapl tgyvitelt (szamlazast, konyvelést, stb.). Az tigyvitel
folyamatos szolgéltatast jelent, igy az tigyfelek mindaddig hozzank vannak kétve, amig igy nem
dontenek, hogy elmennek. Csak fenn kell tartanunk a megfelel6 dron a megfelels szinvonalat, és
akkor az tigyfelek tobbségét meg tudjuk tartani. Hasonléan el6nyds barmilyen mas olyan vallalkozas
is, mely havi dijért nyujt szolgaltatast, ilyen példaul egy klubtagsagon alapulé eléfizetés. Egy ilyen
jelleg(i vallalkozas 5-0st kapna az ismétl6dé bevételre.

Osszességében tehat azt mondhatjuk, hogy a sajat 6tleten alapuld vallalkozas ismétlédé bevétele
elsGsorban a vallalkozas jellegén mulik, érdemes tehat azt komolyabban megvizsgdlni — el6zetesen.
Az dsszehasonlitdsokban atlagos pontszamként 3-mal tudunk majd szdmolni.

2. |d6igény, passziv jovedelem

IdSigényben az internetes 6nalld vallalkozdsok sem térnek el Iényegesen a hagyomanyos
vallalkozasoktdl. Sajat magam is azt tapasztalom, és ismer&seim is azt igazoljdk vissza, hogy nehezen
fejlédik a vallalkozas, ha az ember nem dolgozik napi 8 6ranal tébbet, és még valamit hétvégenként

© Copyright Bak Janos, Silihost Kft. 2008




is. Persze viszonylag kdnnyebb az interneten, rugalmas munkaidében dolgozni napi 10 6rét, mint
mondjuk hosszabb utazassal bejarni egy 8 6ras munkahelyre.

A passziv jovedelem is — néhany ritka kivételtdl eltekintve — a tavlatokba vész. Passziv jovedelmet
ugyanis egy vallalkozo akkor tud realizalni, ha talal — és meg is tud fizetni — olyan igazgatokat maga
helyett, akik ugyanolyan sikeresen viszik tovabb az Uizletét (napi 8 6ras munkaidével), mint ahogyan
azt 6 maga tette korabban (t6bb mint 8 éraban).

Az idGigény és passziv jovedelem kérdésében az 6nallé Gtleten alapuld vallalkozas 1-essel teljesit
csak.

3. Tapasztalat, tanulhat6sag

Ezt a kérdést nem is kell tllragozni. Egy ujdonsiilt vallalkozénak jellemz&en nincs még vallalkozoi
tapasztalata, és ez az internetes vallalkoz6 esetén sincs masképpen. Mennyire tanulhaté? Mint
minden, ez is tanulhatd, a probléma viszont az, hogy a tanulashoz az Gj vallalkoz6 nem kap
tamogatast, irdnymutatast, vagy akar tananyagot. Hiszen rajta kivil senki mas nem érdekelt abban,
hogy sikeres legyen. Idegenek legfeljebb abban érdekeltek, hogy konzultéciot vagy tananyagot
adjanak el neki, ahhoz, hogy 6 azokat mennyire fogja hasznositani, mar nem fliz6dik érdekiik.

A tapasztalat tehat kevés, a tanulhatdsag nehézkes, az osztalyzat igy 1-es. Az ember altalaban a sajat
tapasztalataibdl tanul...

4. Termékfejlesztés, allandd megujulas

Mivel az 6nall6 6tleten alapuld véllalkozas gazdaja a sajat kezébe vette a sorsanak iranyitasat, igy a
termékfejlesztésre és az allandé megujulasra is oda tud, vagy oda kell, hogy tudjon figyelni.

Mindenesetre ez nem kdnny(, mert még ha sikeresen meg is alapozta piaci jelenlétét egy vallalkozas,
utdna az erGi jelentds részét az Ujitasokra kell forditania, kiilénben lemarad az Uj versenytérsak
mogott. Igy is megitélhetlink egy 4-est erre a szempontra.

5. Egyediség: kitlinni a tobbiek koziil

Ma mar semmilyen versenyel6nyt nem jelent, ha valakinek van honlapja, inkabb versenyhatranyt
jelent, ha valaki nincs jelen az interneten. Az egyediséget tehat mashol kell keresni.

Nyilvanvaloan egy teljesen 6nallé vallalkozas nagy szabadsagi fokkal rendelkezik abban is, hogy
egyedivé tegye magat. Masrészrél azonban egyaltalan nem kdnnyd kit(inni a tobbiek koziil,
kilonosen, ha a cég tevékenységéhez kot6d6 termékek és szolgaltatasok atlagosak. Ezért erre a
szempontra 3-as osztalyzatot adok.

6. A piac telitetlensége

Az &ltalanos ismertetésben részleteztem, hogy telitetlen piacot két médon talalhatunk:

1. atermék Uj, még nem eléggé kozismert;
2. aterméket vasarlok kore (a célcsoport) folyamatosan bévil.

Az az igazsdag, hogy az atlagos vallalkozasnal ezek a lehetdségek elég ritkan adottak. Bar a vallalkozas
alapitasakor megvan az a lehetdsége, hogy atgondolja a piac telitettségét, a kezd6 vallalkozé nagyon
ritkan veti el vallalkozasanak 6tletét e szempont mentén. Ez igy valahol normalis is, mindazonaltal
egy telitetlen piacon az esélyeink sokkal jobbak lehetnek. E szempontra egy 6nallo étleten alapuld
vallalkozasnak egy kozepes, 3-as osztalyzatot adhatok.
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7. Alacsony kockéazat

Ennél a kérdésnél szintén nem kell magyarazkodni. Magyarorszagon a sikeres véllalkozasok a
megalapitott vallalkozasok szamanak csak csekély részét teszik ki. A sajat otleten alapuld
vallalkozasok kockazata Oriasi. A sajat vallalkozasok nagyon erdsen téke- és idGigényesek, és még
ezek megfelel§ raforditasaval sincs biztositva mindenképpen az tzleti siker. Az osztalyzat: 1-es.

8. Fliggetlenség

Ez az els6 olyan szempont, amire gondolkodas nélkil maximalis pontszamot tudunk adni: 5-6st. A
sajat otletén alapulé vallalkozast mindenki olyanra formalja, amilyenre csak szeretné, csak a torvényi
korlatozasokra kell odafigyelnie.

9. Kész honlap

Onallé vallalkozénknak a honlaptervezés és -készités minden felelgsségét dnalléan kell felvallalnia. A
piacon elérhet6 sablonok rendkiviil keveset segitenek, leginkdbb csak otletadasra hasznalhatok. Az
osztélyzat: 1-es.

Osszefoglalas

Osszegezziik most a sajat 6tleten alapulé vallalkozasok sikermutatoit!

. o Sajéat ttleten
Asiker alappilerei alapul6 véallalkozas
1. Ismétl6dd bevétel 3
2. |dGigény, passziv jov. 1
3. Tanulhat6séag 1
4. Allandé meguijulas 4
5. Egyediség 3
6. Telitetlen piac 3
7. Alacsony kockézat 1
8. Fliggetlenség 5
9. Kész honlap 1
Osszes pontszam 22

Ha On egy internetes vallalkozas megnyitasa mellett dont, mi két modon tudunk ebben segiteni:

e lratkozzon fel egyéves ingyenes internetmarketing tavoktatasunkra, melyet kifejezetten a
kezdd vaéllalkozdk tamogatdasara készitettiink el (www.silihost.hu/tavoktatas.html);

e HaUgy gondolja, hogy egy személyes konzultacié sokkal tébbet hozhat Onnek, mint
amennyibe kerl, kérjen internetmarketing konzultaciot (www.silihost.hu/konzultacio.html).
igy biztosabb alapokkal indulhat el, és pontosan tudni fogja, hogy mire szamithat az
interneten. (A konzultacios 6radijunk 2008. elején 5000 Ft + AFA volt.)
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Jutalékot hozo forgalomszerzés

Ha az interneten pénzt keresni szandékozo vallalkozé nem kivan sajat termékekkel és
szolgaltatasokkal bajlodni, akkor szdmara az lehet idealis, ha masok termékeit népszerdsiti, és az
eladasokbdl jutalékot kap. Ezt hivjuk 6sszefoglald néven partnerprogramnak.

Milyen el6nydkkel bir a partnerprogramokban torténé részvétel a sajat termékekhez képest?

o Alegkivalébb termékeket és szolgaltatasokat kinalhatja (kivalaszthatja a legjobbakat)

e Altaldban j6l meg van fizetve a vevSk kdzvetitése

¢ Nem kell sajat termékeket és szolgaltatdsokat nydjtania

o Egy személy akar sok kiilénb6z6 termékfajtaval is tud foglalkozni

¢ Nem kell foglalkoznia a termékek kiszallitasaval (a sajat webaruhazzal ellentétben)

o Nem kell Gigyfélszolgalatot fenntartani és alkalmazottakat fizetni

e Nincs raktar, készlethiany, szallitasi probléma

e Konnyen, kis koltséggel lehet valtani partnert, ha a termékszinvonal vagy a jovedelmezGség
csokken

Mik a hatranyai a partnerprogramoknak a sajat termékekhez képest?

o Fliggés mas lzletektdl

e Egy eladas soran keletkezett haszon megoszlik a vevét hozd vallalkozd és a vevét kiszolgald
Uzlet kdzott

e Magyarorszdgon a potencidlis vdsdrlék szamdnak meglehetds korlatozott volta miatt nagyon
kevés a jol miikédé partnerprogram.

Sajnos ez az utolsd szempont Magyarorszdgon elmos minden mas elényt. Magyarorszagnak egy
nagyobb orszaghoz, vagy mondjuk az Egyesult Allamokhoz viszonyitott népessége olyan kicsi, hogy
egyszerlen nem éri meg megprobalni partnerprogramokbdl megélni.

Nézzlk, hogyan miikddik angol nyelvteriileten egy ilyen vallalkozé:

e Minden héten bekapcsolodik egy Uj partnerprogramba, és készit hozza egy honlapot
e Arégi honlapjait is frissiti, €s gondoskodik azok allando reklamozasarol
o Hirdetésekbe visszaforgatja a szerzett jovedelmének egy részét

Magyar nyelvterlleten ez tdbb ponton sériil: nincs annyi partnerprogram, hogy mindenki kedvére
valogathasson; a kis |étszdmu vasarlders miatt egy Uj honlap megtérulése rendkivil lassy; a
hirdetések dragak ahhoz viszonyitva, hogy mennyi hasznot hoznak.

Ezért én azt javaslom, hogy — hacsak nem érdeklik Ont kifejezetten a partnerprogramok — nyugodtan
ugorja at ezt a fejezetet, és csak a legvégén talalhaté 6sszehasonlitést tekintse at. En azért a teljesség
igényével elemezni fogom a partnerprogramok sikermutatait is.

1. Ismétl6d6 bevétel

A partnerprogramok jellegébdl fakaddan a bevételek kizdrélag a terméket vagy szolgaltatdst nyujté
cégek jutalékrendszerétdl fliggnek. A vallalkozdnak arra, hogy ezek nyUdjtanak-e ismétl6dé bevételt,
nincs rahatasa.

Természetesen |léteznek olyan partnerprogramok, melyek ismétl6dé bevételt nyujtanak, és a
vallalkozonak szabad keze van annak megvalasztasaban, hogy kikkel dolgozik egyutt. De az 6sszes
|étezd partnerprogramnak az ismétl6dé bevételt nydjtd hdnyada igen csekély. Mivel ebbdl a kis
hanyadbdl megélni nemigen lehetne, az osztalyzat: 2-es.
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2. |d6igény, passziv jovedelem

Mitdl jobb partnerprogramokbdl megélni, mint egy sajat 6tletet megvaldsitani? Partner-honlapok
épitésénél valamivel jobb a sajat idonk kihasznaltsaga, mint a sajat 6tleten alapuld vallalkozds esetén.
Itt ugyanis elég egyszer elkésziteni egy honlapot, kidolgozni a reklamozéasat, és utana majdhogynem
magara is hagyhatjuk a m(ikodé rendszert, ami ezutén folyamatosan hozza a jutalékot (ha hozza).
Tovabballhatunk egy kovetkez6 partnerprogram kiépitéséhez.

Az azonos jovedelem eléréséhez sziikséges idGigény tehat itt kisebb, de az eredmény egydltalan nem
nevezhetd passziv jovedelemnek: nem rendelkeziink allandd, stabil vasarlderével, ezért a viszonyok
megvaltozasaval a jovedelmiink teljesen meg is szlinhet, ha a figyelmiinket levessziik a vallalkozasrdl.
Az adhato osztélyzat igy: 2-es.

3. Tapasztalat, tanulhat6sag

Jol csinalni masok termékeinek értékesitését nem kénnyd. Ebbe ugyanugy bele kell tanulni, mint
barmilyen més — teljesen specidalis — véllalkozasba. llyen irdnyd tapasztalata tehat a kezdg
véllalkozdnak tehat szinte biztosan nincsen.

Persze ez is megtanulhato, de megtaldlni a megfelel6 tanfolyamot (ami lehet, hogy csak angolul
elérhetd), és a gyakorlatba atiiltetni a megszerzett tudast szintén nem kdnny(. Egyedil az jelenthet
némi segitséget, hogy itt masok is vannak, akik érdekeltek a sikeriinkben: azok, akiknek a termékeit
értékesitjuk. TélUk szarmazhat némi iranymutatés, de a tapasztalatom az, hogy egy egyoldalas révid
ismertet6nél tobbre téliik sem szamithatunk. Igy ez a szempont is 2-esre teljesit.

4. Termékfejlesztés, allandd megujulas

Ha most eltekintiink a magyarorszagi partnerprogramok korlatozott szamatol, akkor erre a
szempontra a partnerprogramokra épulé véllalkozasok — Ggy altalaban — nagyon jol teljesitenek.

Képzeljink el egy olyan honlapot, mely horgaszoknak sz6l, és mely ajanl j6 néhany online
megrendelhetd horgészfelszerelést. Egyszer csak berobban a piacra egy Uj tipusu csali: A honlap
tulajdonosanak nincs mas dolga, mint megéllapodnia az egyik olyan céggel, amelyik ezt arulja, és
maris pénzt kereshet az Gjdonsaggal. Az allandé megujulés tehat kis odafigyeléssel konnyen
biztosithat6. Osztalyzat: 5-6s.

5. Egyediség: kitlinni a tobbiek koziil

Itt viszont nehéz dolga van a partnerprogramokbdl él6 vallalkozénak. Az dnéllésaga nagyon csekély,
hiszen a fligg&sége nagy. Egyediséget nagyon nehéz kialakitania. Raadasul a vasarlok megnyeréséért
versenyez minden mas olyan vallalkozéval, akik ugyanannak a cégnek a termékeit — szintén
partnerprogramokon keresztiil — kinaljak. Ha a kinalt termékek és szolgaltatasok ugyanazok, gy
nehéz kitinni a tobbiek kozil. Osztalyzat: 1-es.

6. A piac telitetlensége

Ezt a szempontot nem lehet fliggetleniteni a termékektdl, ezért Ugy gondolom, a
partnerprogramoknak is adjuk meg ugyanazt az osztalyzatot, mint amit a sajat 6tleten alapuld
vallalkozasok megkaptak, a kdzepest, 3-ast.

7. Alacsony kockéazat

Nem kérdéses, hogy a partnerprogramok kockézata elég alacsony. Beruhézni csak a honlapok
elkészitésébe és a rajuk épllé marketingbe kell. Ha ez megvan, akkor johet az éles teszt: a
rekldmozas. A rekldmozas hatékonysagat az els6 id6ben nagy figyelemmel kell kbvetni, és ha a
reklamkoltség nagyobbnak bizonyul a bevételnél, akkor az egész projektet azonnal le is lehet allitani.
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igy egy sikertelen j projekt bekeriilési koltsége csupan néhany tizezer forintnal megfoghato. Persze
ha mindjart az elején néhany buké projektet inditunk el, azok 6sszesen mér tobb szazezer forintos
veszteséget is jelenthetnek. Ez azonban még mindig joval kisebb, mint egy atlagos sajat otleten
alapul6 véllalkozés kockéazata. Az altalam adott osztélyzat: 4-es.

8. Fliggetlenség

A partnerprogramok éppen a fliggGségrél szélnak. Az 6nalléséag legfeljebb arra korlatozddik, hogy
hogyan talaljuk meg a vasarldkat, és hogy hogyan talaljuk nekik az ajanlatokat. Osztalyzat: 2-es.

9. Kész honlap

A partnerprogramok — legalabbis angol nyelvterileten — gyakran adnak egy kész (atalakithato)
honlapot is az azonnali értékesités megkonnyitésére. Angol nyelvteriileten ez a szempont tehat
megérdemelné az 6tost. Magyarorszagon ez kevéssé jellemzd, ezért igy egy 4-es osztalyzatot tudunk
adni.

Osszefoglalas

Osszegezziik most a partnerprogramok sikermutatdit!

. o Sajéat ttleten
A siker alappillérei alapulé vallalkozas Partnerprogramok
1. Ismétl6dé bevétel 3 2
2. |dGigény, passziv jov. 1 2
3. Tanulhat6séag 1 2
4. Alland6 meguijulas 4 5
5. Egyediség 3 1
6. Telitetlen piac 3 3
7. Alacsony kockazat 1 4
8. Fliggetlenség 5 2
9. Kész honlap 1 4
Osszes pontszam 22 25

Ha On partnerprogramokon keresztiil szeretne pénzt keresni, egy személyes konzultacié keretében
meg tudom mutatni, hogy melyik angol nyelv{ tanfolyamokat és forrasokat tartom a témaban a
legjobbaknak.
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A network marketing halala

Az egész torténet egy hihetetleniil j6 otlettel kezd6dott. Azzal, hogy az értékesitést a hagyomanyos
bolti kereskedelmi formabdl athelyezték egy olyan kdzvetlen értékesitési formaba, ahol nemcsak az
eladast végzSk kaptak jutalékot, hanem azok is, akik az értékesitési halozatba beszervezték az
eladdkat. igy barmelyik vasarlébdl valhatott eladd, majd pedig szervezd is. A rendszer tobb szinten
fizetett jutalékot, igy minél nagyobb forgalmi hal6zatot épitett ki valaki maga alatt, annal nagyobb
havi jovedelemre tett szert. Megsziiletett a tdbbszint{i marketing, mely angol nevén terjedt el: multi
level marketing (MLM).

Az otlet tényleg forradalmi volt, és annyira id6télld, hogy az ebben rejl6 lehet6ségek még ma is alig
kiaknazottak: a tobbszintl marketingre épil6 értékesités ma is folytatja térnyerését a hagyomanyos
bolti forgalommal szemben, és még jo ideig folytatni is fogja.

Az Ujdonsagnak szamito lzleti lehet8ség az MLM er8szakos terjedésének kdszénhetSen azonban egy
id6 utan ,mellékzongét kapott”, és igy egyre kevésbé fogadtak szivesen. Meg kellett menteni a hazat.
Erre egy Uj elnevezés kézenfekvbnek igérkezett, igy az Gzlet — mindenféle Iényegi valtozas nélkill — Gj
nevet kapott: network marketing lett. Ekkor a szamitogépes halézatok és az internet fénykoraban
jartunk, igy mindent, ami emlékeztetett ra (network = haldzat), mindenki nyitottan fogadott. Az j
elnevezés U] er6t adott, és megmentette az lGizleti modellt. Egy idGre.

Lényegi valtozas nélkil azonban a problémak tovabbgydiriiztek, és azt kell, hogy mondjam, hogy mara
a network marketing — a jelenlegi formajaban — meghalt. Lehet, hogy egy ilyen kijelentés Onnek tdl
erGsnek tiinik, de hadd igazoljam ezt néhdany ténnyel.

A network marketing modell alapja a masolhatdsag. Ha On ilyen tzletbe kivan kezdeni, akkor
nemcsak hogy 6nmagéara, hanem az On és a partnerei altal bekapcsolt tobb szaz — vagy tobb ezer —
emberre is igaznak kell lennie a kovetkez6knek:

¢ Rendelkezzen legalabb szaz olyan rokonnal vagy ismeréssel, akiket szorongaté gyomor
nélkal, lelkesen meg tud szélitani, hogy kapcsolddjanak be az Uzletébe

e Ha ezek elfogytak, fel merjen hivni heti tobb szaz idegent telefonon, akiknek az
elérhetGségét megvasarolta vagy ajanlas Utjan megszerezte

e Az embereket szivesen meghivja a sajat lak&sara vagy egy szallodaba egy ,,bemutatéra”

e Rendelkezzen elegendé tartalékkal, hogy atvészelje a kezdeti 3-9 honapot, amig a
vallalkozésa tobb pénzébe keriil, mint amennyit keres vele

e Tudjon olyan jol kommunikalni, hogy a személyes vagy telefonos meghivas ne betanult
szovegnek, plane ne felolvasasnak tiinjon

e Haahéldzatépités fenti formai esetleg kudarcot vallanak, akkor tudjon eladni, merjen
hézalni, amig beindul az Uzlet

Most nézzen magaba, hogy ezek koziil mennyi igaz Onre... Ugy gondolja, hogy nem a rendszerrel van
a baj, hanem Onnel? Akkor most nézze meg, hogy a kdzvetlen ismer6sei kdziil hanyra igaz mindez...

Ugye, most mar latja, hogy nem az emberekkel, hanem a rendszerrel van a baj! A network marketing
napjai — a jelenlegi forméjaban — meg vannak szamlalva. Vagy mar meg is halt.

Csak egy apronak tlng valtoztatasra van szikség

A problémak gyokere az, hogy jelenleg a munkatarsnak kell megkeresnie a jelolteket. A sajat
ismerdseit kell gy6zkédnie. Neki kell felhivnia idegeneket. Neki kell eladnia. Neki kell
magyarazkodnia, hogy az tzlete miért olyan jo, mikdzben a jeldltek ellenélinak. Gyomorszorongat6
érzés.
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Egy ,,aprdécska” valtozasra van pedig csak szilkség a koncepcidban, hogy az egész Uzlet lendiletet
fogjon. Nem a munkatarsnak kell megkeresnie a jelélteket, hanem a jel6ltek keresik meg a
munkatarsat. Maris lekerl a sulyos k& az ember szivérdl, és Gjra kedve van pénzt keresni. Masok
fogjak megtalalni 6t, nem neki kell megkeresni masokat. Hogy hogyan? Az internet segitségével.

Bemutatkozik a network marketing ,,2”

A network marketing ,,2” nem mas, mint a network marketing hagyomanyos tzletmenete atiltetve
az internetre. Azt, amit eddig a munkatarsak a személyes kapcsolatok megmozgatasaval értek el, a
network marketing ,,2” az interneten képzeli el.

Az internetnek van néhany nagy elénye a személyes kapcsolatokhoz képest:

e Szinte kifogyhatatlan — és egyre béviil6 — potencidlt jelent
e Az emberek aktivan hasznaljak az internetet informécioszerzésre, igy megvaldsithat6 az az
elképzelés, hogy a jeloltek talaljanak meg minket, és ne nekiink kelljen megtalalni a jel6lteket

Ez persze nem azt jelenti, hogy a network marketing ,,2”-ben dlbe tett kézzel varjuk a suilt galambot.
A kulonbség az, hogy a jeldltkeresés helyett itt jelentds részben azon dolgozunk, hogy akik keresnek,
megtaléljanak minket (és hogy minket talaljanak meg). Azok, akik keresnek valamilyen jé lehetéséget.
Azok, akik szeretnék kiegésziteni a jovedelmiiket. Azok, akik szeretnének jobban, egészségesebben
élni, és szeretnék legaldbb a sajat fogyasztasukat ingyenessé tenni.

Es most egy nagyon fontos rész kivetkezik, mert bemutatom, hogy jelenleg a network marketing
»2"-re nyitott emberek kore szédiiletes mértékben ndvekszik.

A lemorzsolodas, ami a network marketing ,,1” halalat okozta

A network marketing legnagyobb kihivasa a lemorzsol6das. Ez a kifejezés azt takarja, hogy az
emberek tul hamar kilépnek az tzletbSl. Nem adnak elég id6t maguknak ahhoz, hogy az adott lizletet
sikerre vigyék.

A lemorzsol6das oka nem az egyes network marketing hal6zatok termékeiben vagy Uzleti terveiben
keresendd. Azok jobbnal jobbak. A halézatokon keresztiil elérhet6 termékek rendszerint sokkal jobb
min@séglek, mint a boltokban kaphatdk, és a cégek igyekeznek az arakat is a megfizethet§ szinten
tartani. A kereseti lehet6ségek pedig tényleg nagyon jok (lasd késGbb a passziv jovedelemnél), HA
van elegendé forgalom az alsé vonalakon.

A probléma valédi oka ez az aprécska ,,HA”.

A legtobb ember azel6tt elvesziti az érdeklddését, miel6tt elérné ezt az elegendd forgalmat. Mert
nem tudnak elegend6 munkatarsat csatlakoztatni ahhoz, hogy elérjék a kritikus témeget. Miért? Lasd
a fejezet elején taldlhatd massziv felsorolast. Mi lesz ennek az eredménye? Otthagyjak ezt az adott
hél6zatot.

Es tovabballnak. De nem hagyjak ott az egész network marketing iizletagat. Azaz nem méasféle
lzletbe kezdenek, hanem szerencsét prébdlnak egy masik hadlézatban. Amirél jobbat hallottak.
Aminek az Gzleti terve még jobbnak tdinik.

Miért nem hagyjak ott a network marketing tzletagat, ha pedig egyszer (vagy tobbszér) mar kudarcot
vallottak benne? Mert nincs mas lehet&ségiik! Ez a tanulmdany is arra a kovetkeztetésre fog jutni,
hogy az atlagos kockazatviseléssel és befektethetd tékével rendelkezé munkavallalé legjobb tzleti
lehet8sége a network marketing. Csak — ha kdveti a trendet — meg kell talélnia egy olyan network
marketing céget, amelyik az interneten képzeli el a jeldltek keresését és a napi munkavégzeést.

A felmérések szerint az utdbbi években az embereknek az egy adott network marketing tizletben
eltoltott ideje drasztikusan csdkkent (értsd: a lemorzsolddas fokozddott), de ezzel egyidejlileg a
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network marketingben, mint egész Uzletdgban eltoltott idejiik pedig nétt. Ez azt jelenti, hogy az
emberek nyitottsaga a tobbszint(i halézatokban torténd pénzkeresésre novekszik!

Miért fog a lemorzsolédas csokkenni az internet-alapu network marketingnél?

Nem kell sajat cimlistat 6sszeirni, és a régi ismer6soket felkeresni

Nem kell idegeneket felhivni, legfeljebb azokat, akik maguk kérték a tajékoztatast

Nem kell személyes bemutatokat tartani: minden térténhet az interneten

Kisebbek a koltségek, mert minden az interneten zajlik

Nem muszgj olyan jol kommunikalni sz6ban, a kommunikéacié zome itt irdsos

Nem kell hdzalni, nem kell eladni, legfeljebb web&ruhazon keresztul

Sokan keresnek ilyen véllalkozast az interneten, igy sokan meg is talalnak minket, ezaltal
elérhetd a kritikus tomeg az lizletben

Minden tényezd 6sszejatszik tehat abban, hogy a network marketing ,,2” az ,,1”-nél is nagyobb sikert
érjenel:

Az internet egyre bévuls potencialt jelent

Az interneten megvalGsithato a jeldltkeresés atforditasa: a jeloltek taldljanak meg minket, és
ne neklnk kelljen megtalalni a jeldlteket

Az emberek nyitottsaga és sziiksége az ilyen jellegli pénzkeresetre egyre nagyobb

A lemorzsol6dés sokkal kisebb, igy a tagok és az alsévonaluk tagjai is sikerre tudjék vinni az
Uzletiiket

A Kedves Olvas6 nem menekil meg attdl, hogy a network marketinget is objektiven megvizsgaljuk a
sikermutatok alapjan. Mivel 6sszességében ez a véllalkozasi forma fog a legtdbb pontszamot kapni,
érdemes ezt részletesen atbongészni!

© Copyright Bak Janos, Silihost Kft. 2008




Network marketing,1” és ,,2”

Ebben a fejezetben a network marketing hagyomanyos (,,1”) és a kifejezetten az internetre alapozé
(,2”) formajat egyutt vizsgaljuk, mert mindkett6t lehet az interneten sikeresen vinni. Killénbség csak
néhany ponton jelentkezik majd, bar azok igen fontosak, és megalapozhatjak a sikert — vagy éppen
ellene dolgozhatnak.

1. Ismétl6d6 bevétel

A network marketing cégek csak Ugy tudnak rendszeres jovedelmet biztositani a munkatérsaiknak, ha
a termékek, amiket forgalmaznak, rendszeres sziikségletet elégitenek ki. Nem véletlen, hogy a sikeres
network marketing cégek taplalék-kiegészitkkel, haztartasi szerekkel, kozmetikumokkal és mas
fogydcikkekkel foglalkoznak. Kivételek persze vannak, példaul a pénziigyi befektetéseket vagy Uj
autokat kindld cégek, de a f6 vonal mégiscsak a fogydcikkek forgalmazasa. Az ismétl6dé bevétel
szempontjat tehat a network marketing cégek 5-0sre teljesitik.

2. |d6igény, passziv jovedelem

Robert T. Kiyosaki Gazdag papa befektetési tanécsai c. kdnyvében ezt irja a jovedelmek tipusairdl:

1. Keresett jovedelem: Altalaban allasban vagy valamilyen munkaval szerzett jévedelem. A
legdltaldnosabb formdja a fizetés. Ez egyben a leger6sebben megadoztatott jovedelem is,
ezért ebbdl a legnehezebb vagyont szerezni. Ha azt mondjuk a gyermekiinknek, ,,.Szerezz j6
allast”, azt tanécsoljuk neki, hogy keresett jovedelemért dolgozzon.

2. Portfolié-jévedelem: Ez a jévedelem dltaldban értékpapir eszk626kbébl szdrmazik —
részvényekbdl, kotvényekbdl, befektetési alapokbol stb. A portfolié-jovedelem a
legnépszerlibb formdja a befektetési jovedelemnek egyszertien azért, mert az értékpapirokbdl
szarmazo jovedelmet sokkal kdnnyebb kezelni és megtartani, mint masféléket.

3. Passziv jovedelem: Ez a jovedelem &ltaldban ingatlanbdl szarmazik, de szarmazhat
szabadalmi dijakbdl vagy licencszerz6désekbdl is. A passziv jévedelmet 80%-ban az
ingatlanok biztositjak. Az ingatlanokra sokféle adokedvezményt lehet igénybe venni.

Két apamnak tobbek kdzott abban tért el mindvégig a véleménye, hogy mit mondjon egy sziil6 a
gyerekének. Szegény apam mindig ezt mondta: ,,Dolgozz keményen az iskoldban, hogy jé
osztalyzataid legyenek. Ha j6 jegyeid vannak, jo allast kapsz majd. Akkor aztan rendes, szorgalmas
ember vdlik beléled.” Gimnazista korunkban gazdag apdm csak kuncogott ezen az elgondoldson. O
azt mondta Mike-nak és nekem: ,,A te apad rendes, szorgalmas ember, de sosem gazdagszik meg, ha
igy gondolkodik. Ha ram hallgattok, filk, portfoli6 jovedelemért és passziv jovedelemért dolgoztok,
csak igy gazdagodhattok meg... A keresett jévedelmeteket pedig a lehetd leghatékonyabban dt kell
alakitanotok portfolio-jovedelemmé és passziv jovedelemmé.

Abban az id6szakban, amire Kiyosaki fent hivatkozik, a passziv jovedelem még a gazdagok kivaltsaga
volt. Hagyomanyos mddon passziv jovedelemhez ugyanis csak a ,,gazdagok” juthattak. Az, hogy ha
valaki megvésarol egy lakést, és kiadja bérbe, rendszeres jovedelmet hoz neki, amiért mar nem kell
Ujra és Ujra megdolgoznia. Ha valaki megvasarol egy jol miikod6 céget, akkor a cég profitja a
tulajdonost gazdagitja tovabb, amiért mar a tulajdonos nem dolgozik meg Ujra és Ujra. Ez a passziv
jovedelem. Az itt emlitetteknél még hatékonyabb passziv jovedelemlehet8séget biztositottak az
ezutan kialakult tobbszintl haldzatok.

A tdbbszint( értékesitési rendszerben kialakul egy olyan helyzet, amikor a munkatars mar akkor is
jelentds havi jovedelemhez jut, amikor nem csinal semmit. Ez egy PASSZIV JOVEDELEM. A network
marketing rendszerek tették tehat elGszor lehetévé, hogy olyanok is jelentés passziv jovedelemhez
jussanak, akik nem rendelkeznek befektethet6 pénzeszkozokkel. Az osztalyzat: 5-0s.
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3. Tapasztalat, tanulhat6sag

Ennél a szempontnal kilon kell valasztanunk a network marketing ,,1”-et és ,,2”-t. A masolhatdsag —
és ennélfogva a tanulhatdsadg — minden network marketing tizlet egyik alapeleme. A jelen tanulméany
keretében azonban az internetes pénzkeresésre vonatkozo tapasztalatot és tanulhatésagot
vizsgaljuk. Ezért azokban a network marketing Gzletekben, ahol az a f6 hangsulyt nem az internetes
piacépitésre teszik, jellemz&en nem is értenek az internetmarketinghez, vagy éppen ellenzik azt (erre
szamos példa van Magyarorszagon is, még most is).

Ennek megfelelGen a régi network marketingnek legfeljebb 2-est tudunk adni. Az internetmarketing
tanulhatdsagdra egyetlen kritikdm lehet csak: [évén ez egy majdnem teljesen irasbeli mifaj, meg kell
tanulni irni: honlapot szévegezni, hatdsos e-maileket fogalmazni. Ez nem mindenkinek kénny(, ezért
a tanulhatésagnak nem tudom megadni a maximalis pontszdmot, csak a 4-est.

4. Termékfejlesztés, allandd megujulas

Szerencsére ez ismét egy olyan dolog, ami nem a munkatarsak feleléssége, mert a network marketing
cég — ha labon akar maradni — mindenképpen a lehetd legkomolyabban foglalkozik a
termékfejlesztéssel, az Uj termékek bevezetésével. Az osztalyzat: 5-6s.

Kivancsi arra, hogy egy network marketing tzlet kiépitése mennyi mindenben kdnnyebb, mint egy
sajat 6tleten alapulé vallalkozas? Alljanak itt a legfontosabb kiilldnbségek:

o Alegkivalébb termékeket és szolgaltatasokat ajanlhatjuk

e J6l jovedelmez§ karrierterveket tesznek alank

e Nagyszer(i emberekkel dolgozhatunk

o Atermékfejlesztés nem a mi felel6sséglink

o Akiszallitas nem a mi felel8sségiink

e Az ugyfélszolgalat és az alkalmazottak feliigyelete nem a mi felelGsséglink

o Araktarkészlet biztositasa és a beszallitok felligyelete nem a mi felel6sséglink

Nem titkolom a véleményemet: a network marketing nagyszer( lehetdségeket rejt, kiilondsen, ha ezt
valaki az interneten szeretné mdvelni. Akkor is igy tartom, ha én — egyel6re — az internetmarketing
tudasomat és tapasztalatomat leginkabb a sajat vallalkozdsomban kamatoztatom.

5. Egyediség: kitlinni a tobbiek koziil

Kitlnik-e egy network marketing cég a hagyomanyos kereskedelmi cégek kozul? Vagy a szintén
network marketing versenytarsai kdziil? Szinte mindig kildnleges ajanlataik vannak! Vagy az altaluk
forgalmazott termékek egyediek, vagy azok minGsége kimagasld, vagy az draik sokkal olcsébbak, mint
amennyiért hasonl6 termékekhez a hagyoméanyos kereskedelemben hozzajuthatunk, vagy a széles
aruvalasztékra helyezik a hangsulyt. A Kedves Olvaso lathatja, hogy mindig van egy, de néha tébb
ilyen versenyel6nylik is. Ezért szinte barmelyik sikeres network marketing céget valasztjuk is, bizton
taldlunk benne annyi versenyel&nyt, hogy erre a szempontra megkaphatja a 4-est vagy 5-0st.

6. A piac telitetlenseége

Ahogyan egyszer mar hivatkoztam erre, a network marketing piac messze nem telitett jelenleg. S6t,
oriasi tartalékok vannak benne. Csupan az a modszer, ahogyan a legtébben terjeszteni kivanjak, az
ellenéllas miatt telitettséget sugall. Ha az értékesités és halozatépités hangsulyat athelyezzik az
internetre, a telitettség érzete eltlinik, és valddi karrierlehetGségek nyilnak meg mindenki szdmara.
Ezért ennek a szempontnak kétféle osztalyzatot tudunk adni: network marketing ,,1”: 2-es; network
marketing ,,2”: 5-6s.
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7. Alacsony kockéazat

Kockazata minden Gjonnan inditott vallalkozasnak van. A network marketing Uzletek kockézata
azonban tényleg rendkivil alacsony. Jellemz&en egy-egy indul6 termékcsomagot kell az Gizletépités
megkezdéséhez megvasarolni, ha azonban a munkatarsnak megtetszett az az adott cég, akkor
valészinlileg el tudja haszndlni ezeket a termékeket, igy az ilyen irdnyu befektetése majdnem nulla.
Legfeljebb az ,,fa4j”, hogy egyszerre kell az indulé csomagért kifizetnie (példaul) 20-50 ezer forintot.

Természetesen valodi befektetésre is sziikség van a sikerhez, mint példaul honlapra, hirdetésekre,
stb. A kockazat még igy is az indul6 vallalkozasok kozott a legalacsonyabb.

Lévén a kockazatba az is beleszamit, hogy milyen a siker valdszinlsége, a hagyomanyos és az
internetes network marketinget legaldbb egy ponttal meg kell kiildnbdztetnlink, igy 4-est és 5-0st
adhatunk nekik a kockéazat szempontjara.

8. Fliggetlenség

A network marketing cégek viszonylagos szabadsagot adnak a partnereiknek abban, hogy hogyan
épitsék az Uzletuket. Mindenki kbvetheti a neki szimpatikus utat. J6 példa erre az, hogy azok a cégek,
melyek nem preferaljak az internetes Uzletépitést, azért nem tiltjdk meg azt. Ha valaki mégis igy épit
karriert, ugyan nem batoritjak, de nem is lehetetlenitik el.

Az (izlet jellege azonban valahol mégiscsak a fligg&ségrdl szdl, a masok altal kialakitott termékeket, a
maésok altal kialakitott jatékszabalyok szerint kell értékesiteni. Igy mindent dsszevetve sem adhatunk
a fuggetlenségre 3-asndl jobb osztalyzatot.

9. Kész honlap

A network marketing ,,1”-et révidre is zarhatjuk egy 1-es osztalyzattal, mert nem az interneten
képzeli el az Uzletépitést.

A network marketing ,,2” kdzponti magja a honlap. A kiilénb6z6 népszerdsitési moédszerek mind végil
a honlaphoz vezetik az érdekl6dGket. Egy megfeleld, célrator6, azaz eredményeket hozé honlap
elkészitése azonban nem kénny(. Mindenki sokkal jobban jar, ha a szponzorvonalon egy vezetd
elkészitteti ezt a honlapot olyan médon, hogy a csoportjahoz tartozé mindegyik munkatars sajat
nevén hasznalni tudja azt:

1. A honlap grafikai terve, a szoveges tartalom (cikkek, termékismertetdk, kapuoldal tartalma)
lehet kdzds mindenkinél.

2. A honlapnak legyenek egyedi részei, ahova mindegyik munkatérs feltoltheti a sajat fotojat, a
sajat elérhetségét, a sajat felhivasat, a sajat referencidit, stb. igy mindegyik honlap
valamennyire egyedivé valik, még akkor is, ha k6zos keretet hasznalnak.

3. Sok network marketing Uzlet rendelkezik kozponti webaruhazzal, ahol az Gj érdekl6d 6k
termékeket vasarolhatnak és/vagy regisztralhatnak tagként. Mindkét esetben fontos, hogy
amikor egy latogato a honlaprol atjut erre a kbzponti aruhézba, ,,vigye magaval” az ajanlo
kodjat, azonositdjat. gy a rendszer tudni fogja, hogy az adott vésarlas vagy feliratkozas kihez
tartozik. A honlapnak tehat nemcsak a partner lathato adatait kell megfelelGen kezelnie (név,
telefonszam, email-cim stb.), hanem a partner azonositojat is.

4. Meg kell oldani azt, hogy ezt a kdzos alapokon nyugvo, mégis egyedi honlapot mindenki sajat
domain nevén érje el. Minden munkatars kivalaszthasson egy sajat domaint, és az 6
adataival, az 6 fényképével feltoltott honlap ezen keresztiil legyen elérhetd. Az egyik
munkatars mondjuk, azt valasztja, hogy www.keressel-sok-penzt-az-interneten.hu (csak
példa), mig a méasik azt, hogy www.egy-jo-uzleti-lehetoseg.com. Ha a honlaprendszer ezt
lehetévé teszi, akkor innentdl kezdve a munkatarsak a sajatjukként reklamozhatjak a

© Copyright Bak Janos, Silihost Kft. 2008




honlapjukat, hiszen semmi sem utal arra, hogy ez az adott honlap ,,részese lenne valamilyen
rendszernek”.

Ha az djonnan belépé partnereknek — valamilyen téritésért vagy ingyen — egy ilyen, professzionalisan
elkészitett honlapot a keziikbe adunk, mint munkaeszkdzt, akkor némi oktatas utan azonnal
elkezdhetik a sajat internetes vallalkozasuk épitését. Ebben az esetben a kész honlap szempontjara
5-0s értékelést adhatunk.

Osszefoglalas

Osszegezzilk most a network marketing vallalkozasok sikermutatoit!

: A Sajéat ttleten Network marketing

A siker alappillérei alapulé vallalkozas Partnerprogramok R ‘ o
1. Ismétl6dé bevétel 3 2 5

2. IdGigény, passziv jov. 1 2 5

3. Tanulhatdsag 1 2 2 \ 4
4. Allandé meguijulas 4 5 5

5. Egyediség 3 1 4

6. Telitetlen piac 3 3 2 5
7. Alacsony kockézat 1 4 4 5
8. Fliggetlenség 5 2 3

9. Kész honlap 1 4 1 5
Osszes pontszam 22 25 31 41

Elérkeztlink az egész tanulmany cstcspontjahoz, ahol 6ssze tudjuk vetni az internetes pénzkereset
kilonb6z6 formdinak a hatékonysdgat, viszonylag objektiv tényez6k 6sszesitése alapjan.

Lathatjuk, hogy a sajat otleten alapul6 vallalkozasok az 6nallésagban teljesitenek a legjobban. Ha
valakinek fontos a fliggetlenség, jo dtletei vannak, van mar véllalkozasi tapasztalata, nall6an ki
tudja tanulni az internetmarketinget, és van kockaztathato tékéje, akkor valassza az 6néllé
vallalkozast! Huh, ugye jo nagy ez a ,,muszaj bevallalni” lista az 6nall6 vallalkozashoz. Ezért is van,
hogy viszonylag kevesen sikeresek, mert teljesen magukra vannak utalva. Ha On most gondolkozik
vallalkozas inditasaban, tényleg 6vatossagra intem! Ez az internetes pénzkereseti forma az
elérhetd 45 pontbdl csak kevesebb, mint a felét hozta. Persze, ha bejon, akkor nagyon bejon! HA...

Partnerprogramokbdl megélni: ezt jelenleg csak azoknak ajanlom, akik Magyarorszagon kivul (is)
szeretnének ezzel foglalkozni. Itthon a befektetend6 munka viszonylag sok a realizalt haszonhoz
képest.

A hagyomanyos network marketing (,,1”) az interneten is j6 esélyekkel kecsegtet, ha valaki
rendelkezik a szlikséges internetmarketing ismeretekkel, és nem sajnalja a pénzt és faradsagot
egy valdban miik6dé honlap kialakitasahoz. Még jobb persze, ha eleve olyan network marketing
céghez, vagy egy network marketing cégen belll egy olyan csoporthoz csatlakozik, amelyik az Uj,
internetes modszerekkel épiti az Uzletét (,,2”). Lathatjuk, hogy egy ilyen véllalkozas a maximalisan
elérhetd 45 pontbdl 41-et megkapott.

Ha tehat Onnek még nincs network marketing elkotelezettsége, vagy valtani szeretne egy olyan
lehet&ségre, amelyik az internetes pénzkeresést helyezi elétérbe, Ugy érdemes feliratkoznia a
kovetkez8 webcimen:

www.internetespenzkereset.hu

Itt amellett, hogy ennek a tanulméanynak a legfrissebb valtozatat toltheti le, tajékozddhat a network
marketing ,,2” alapl lehet&ségekrdl. Itt nem fogja megtalalni az 6sszes network marketing cég
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ajanlatat, csak azokat (egyet vagy néhanyat), melyek internetmarketing stratégidjanak a
kialakitasaban aktivan részt vettem, és amikrél igy bizton allithatom, hogy a network marketing ,,2”
alapjan épitik az tzletiiket.

Ne késlekedjen! Az internetes pénzkeresés most éli robbandsszer( terjedését. Minden egyes nap sok
sz&zan (vagy tobb ezren?) néznek koriil az interneten, pénzkereseti lehetségek utan kutatva — ne
hagyja, hogy 6k masok tizletét épitsék. Ha egyszer ki akarja prébalni a network marketing ,,2"-t, akkor
inkabb probalja ki most! A kockézat kicsi, halogatni nem érdemes. Kattintson a fenti linkre, adja meg
adatait, és vizsgalja meg a kapott ajanlatot!

Ha mér elkotelezte magéat egy network marketing halézat mellett, és szeretné a meglévé lzletét
kibviteni az internetes stratégiakkal, konnyen méasolhat6 honlaprendszert kiépiteni, Uj
technoldgiakat haszndlni, Ugy azt javaslom, hogy keressen meg engem egy személyes konzultacié
erejéig:

www.silihost.hu/konzultacio.html
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Mit reklamoz ez a tanulmany?

En egy egyenes ember vagyok. Hadd tegyem egyértelm(ivé, mit reklamoz ez a tanulmany!

(&= Ha On hagyomanyos véllalkozast épit

Ha sajat, hagyomanyos vallalkozadsahoz szeretné az internetmarketing lehetdségeit jobban
kihasznalni, akkor Onnek az internetmarketing stratégiaja megtervezésében és kivitelezésében
tudunk segiteni. A részvétellink terjedhet az egyszer( tanacsadastdl a részletes megvaldsitasig. Els6
[épésként mindenképpen a konzultéciot javaslom:

www.silihost.hu/konzultacio.html

(&= Ha On mar vezetdi szinten van valamelyik network marketing iizletben

Cégilink, a Silihost Kft. eddig is szamos kiilonb6z8 network marketing vezetének segitett kialakitania
az interneten alapulé Uzletépitését. Nagy tapasztalatra tettiink szert ebben, és vannak kész
megoldasaink, melyeket viszonylag gyorsan hadrendbe tudunk allitani. Ezek a megoldésok
cégfiiggetlenek: az eddigi megrendel8ink mind masik hdldzathoz tartoztak, de nincs kizarva az sem,
hogy azonos cégen belll mas-mds vezet8knek is dolgozzunk. Ha tehat On a sajat meglévé network
marketing Uzletét szeretné internetes alapokra helyezni, keressen meg személyesen engem, Bak
Janost.

www.silihost.hu

(&= Ha On most szeretné gyorsan, hatékonyan felépiteni network marketing Uizletét

Evek munkajaval, konzultaciok és egyedi meghizasok soran az internetes tizletépités kiilonboz6
szintjeire jutottunk el az egyes network marketing hal6zatokban. Ez azt jelenti, hogy a magyarorszagi
network marketing cégekben van mar néhany olyan vezetd, néhany olyan szponzor, akik magukéva
tették az internetmarketing szellemiségét, és olyan modszereket és eszkdzoket fejlesztettek ki,
melyek kifejezetten az interneten térténd tzletépitést szolgaljak. A maguk javdra és a munkatarsaik
javara.

Ha On egy ilyen csoporthoz csatlakozik, akkor dinamikusan, eredményesen épitheti fel a sajat Gizletét.
A kovetkez6 honlapon talal egy (vagy legfeljebb néhany) olyan ajanlatot, ami kifejezetten a network
marketing ,,2”-re épll. Ne feledje, hogy ha jok a termékek, amikre a halézat épul, ha j6 a karrierterv,
akkor az interneten nagyon jo eséllyel tudja On is sikerre vinni ezt a vallalkozasat. Az itt bemutatott
termékeket és Uzletépitési modellt j6 szivvel ajanlom, mert kézelrél ismerem Gket, sét, a termékek jo
részét magam is elégedettséggel hasznalom:

www.internetespenzkereset.hu

Kinek adja tovabb ezt a tanulményt?

e Adjatovabb ezt a tanulmanyt olyan vallalkozé ismer6sének, aki szeretne az interneten
keresztl jobb Uzleti eredményeket elérni.

e Adja tovabb olyan ismer&sének, aki mar elért eredményeket egy network marketing
Uzletben. Biztosan hasznéra valik a kitekintés az internetmarketing vilagaba.

e Véqll, adja tovabb az olyan ismeréseinek, akikrél igy gondolja, szeretnének pénzt keresni az
interneten, de még nem tudjak pontosan, hogy hogyan.
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Ezt a tanulmanyt valtozatlan formaban tetszélegesen, korldtozds nélkiil terjesztheti, csatolhatja mas
termékekhez, de 6nalléan pénzért nem értékesitheti. A tanulmany tartalmabol részeket nem emelhet
ki, és azokat semmilyen mas médon nem hasznélhatja fel.

Természetesen, ha csatlakozik egy network marketing ,,2”-es csoporthoz, akkor szamithat ra, hogy
akar ezen a tanulmanyon, vagy mas e-konyveken az On honlapcime fog szerepelni, amikor azt az On
honlapjardl toltik le...

Sok sikert kivanok az internetes pénzkereséséhez,
Bak Janos
06-20-333-4444

e-mail: bakjanos kukac silihost.hu (a @ behelyettesitendd)
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